
Gestión - Equipo de
Comunicaciones

Tecnalia Colombia



Evento de Cierre

Para la operación en sitio, se contará con
un equipo de cinco personas encargadas

del proceso de registro en mesas de
acceso, el cual se realizará de manera

digital y se complementará con un formato
físico para la firma y cierre del registro.

Desde el equipo de comunicaciones
de Tecnalia Colombia se brinda
apoyo en la gestión y preproducción
del evento de cierre, específicamente
en la creación del formulario de
confirmación de asistencia y en el
diseño del formato de registro de
asistentes para el día del evento.



Activación Campaña #2
Meta Ads - Proveedores

1ra Fase:

2da Fase:

Se realizó la recopilación de información de
proveedores objetivo (maquinaria industrial, equipos
de cómputo y laboratorio), con base en la cual se
redactaron y optimizaron los guiones para teleprompter.
Posteriormente, se llevó a cabo la grabación y edición
de las piezas, alineadas con la línea gráfica de la
Secretaría. Tras la revisión, se solicitaron ajustes
puntuales (principalmente de logos), los cuales se
encuentran en proceso para activar la campaña el
miércoles en la tarde o jueves 19 a primera hora.

La campaña direccionará a los proveedores a la landing de postulación como call to action principal.
Se activarán 3 campañas, cada una con 2 videos (formato largo y corto), con una duración estimada de 5 a
6 días por campaña, replicando la estrategia implementada previamente.



Activación Campaña #2
Meta Ads - Proveedores

Base de Datos

De campaña a pauta:

Datos jueves 19 de marzo

Se identificó un error en la plataforma que impidió que la
campaña direccionara correctamente al público objetivo hacia
la landing de proveedores.
Ante esto, se tomó la decisión de cerrar la campaña y migrar a
una pauta enfocada en conversión.
Como resultado, se consolidó una base de 40 proveedores
potenciales.
La pauta, en proceso de revisión por parte de la plataforma,
garantiza la correcta redirección del tráfico hacia la landing,
alineándose con el objetivo principal.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DuxAn7UW9AAbEMfhlGj3sfY0mJRvZl_O1MwFNqyXHZc/edit?usp=sharing


Activación PAUTA
Meta Ads - Proveedores

EQUIPOS DE CÓMPUTO

EQUIPOS DE
FABRICACIÓN/LABORATORIO

ACTIVA HASTA EL 29 DE MARZO

ACTIVA HASTA EL 28 DE MARZO
MAQUINARIA INDUSTRIAL

Datos martes 24 de marzo



Activación PAUTA
Meta Ads - Proveedores

Maquinaria Industrial Equipos de Fabricación/Laboratorio

Datos martes 24 de marzo



Activación PAUTA
Meta Ads - Proveedores

Maquinaria Industrial: Equipos de Fabricación/Laboratorio

Datos miércoles 25 de marzo

Datos martes 24 de marzo

Datos miércoles 25 de marzo

Escalamiento efectivo: los clics crecieron +3X
(109 → 357) y las visitas acompañan el crecimiento
(51 → 184) 

Mejora en eficiencia: la tasa de llegada a la
landing sube de 46.8% a 51.5%  

Crecimiento acelerado: los clics crecieron +3X
(121 → 338)
Mayor volumen de tráfico efectivo: las visitas
crecen de 55 a 166, manteniendo proporción con el
aumento de clics
Mejora en eficiencia: la tasa de llegada a la
landing sube de 45.4% a 49.1% 



Activación PAUTA
Meta Ads - Proveedores

Maquinaria Industrial: Equipos de Fabricación/Laboratorio

Datos miércoles 25 de marzo

Datos miércoles 25 de marzo

Datos jueves 26 de marzo

Crecimiento consistente: clics +62% (357 → 579) y
visitas +66% (184 → 305) 

Más tráfico de valor: incremento sostenido de visitas
a la landing 

Eficiencia al alza: la tasa de llegada pasa de 51.5% a
52.7% (+1.2 pp) 

Escalamiento sólido: clics +70% (338 → 575) y
visitas +77% (166 → 294) 

Mayor volumen efectivo: crecimiento significativo de
usuarios en la landing 

Eficiencia en aumento: la tasa de llegada sube de
49.1% a 51.1% (+2 pp) 



Activación PAUTA
Meta Ads - Proveedores

Maquinaria Industrial: Equipos de Fabricación/Laboratorio
Datos jueves 26 de marzo

Datos viernes 27 de marzo

Las visualizaciones saltaron de 4.263 a 5.528 (+30%) y los
espectadores de 3.653 a 4.500 (+23%).

Clics y visitas crecieron ambos al +37% (579→795 y 305→419).

CTR estable en ~53%, ligeramente por encima de Maquinaria,
reflejando igual calidad de conversión con mayor volumen.

Las visualizaciones pasaron de 3.154 a 4.060 (+28%) y los
espectadores de 2.585 a 3.199 (+24%), mostrando un crecimiento
sólido de alcance.

Los clics al enlace subieron de 575 a 763 (+33%) y las visitas a
página destino de 294 a 393 (+34%), el mejor incremento
porcentual de este proveedor.

El CTR (clics que se convierten en visitas) se mantuvo estable en
~51–52%, lo que indica tráfico de calidad constante.







Finalización PAUTAS
Meta Ads - Proveedores + Comparación

Leads en el Formulario de Registro

Acceso Dashboard

25 de febrero al 30 de marzo de 2026

https://claude.ai/public/artifacts/e8dfddf8-b66c-401f-8e58-a066e2972d09


WEBINAR
Se habilitó un espacio virtual de
asesoramiento orientado a brindar
información sobre el proceso de
cotización para proveedores. A través de
una presentación, se explicó de manera
clara el paso a paso del proceso.

Adicionalmente, se destinó un segundo
espacio enfocado en la resolución de
dudas y preguntas en tiempo real,
fortaleciendo el acompañamiento a los
participantes.

En la primera sesión se alcanzó el aforo
máximo (160 personas), completando la
capacidad de la sala. Posteriormente, en
articulación con la Secretaría, se
proyecta una segunda sesión,
permitiendo la grabación y el acceso a
un mayor número de participantes sin
limitaciones de cupo.



WEBINAR

Se envió la grabación de la sesión 2
junto con la presentación en PDF.
En esta comunicación, se reiteraron
los canales de atención (línea y correo)
para resolver consultas específicas.

Fecha de envío: viernes 20 de marzo.



WEBINAR

Se identificaron inconsistencias en
algunos correos electrónicos de la
base de datos (errores de digitación),
lo que ha afectado la entrega de las
comunicaciones.

Se recomienda coordinar con el
proveedor la validación y depuración
de la información, así como revisar la
redacción para asegurar la calidad y
efectividad del contacto.



Comunicado Oficial
para Beneficiarios

1er Envío: 

2do Envío: 

Se redactó, revisó y envió un comunicado oficial orientado a responder las
preguntas más recurrentes identificadas durante el proceso. Como parte de
este envío, se habilitaron nuevos canales de atención: correo electrónico
y línea telefónica disponible de lunes a viernes, de 8:00 a. m. a 5:00 p. m.

Se proyecta un segundo envío que incorporará las
recomendaciones y ajustes adicionales de la Secretaría,
con una versión más completa y desglosada de la
información para los beneficiarios.
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